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Data Max의차별점

메조미디어의 DMP인 Data Max는광고주가원하는타겟을찾고쉽게활용할수있도록데이터, 미디어, 분석의관점에서차별화된인사이트를 제공합니다.

◻모바일광고기반데이터를기반으로

비식별된오디언스의특징과관심사도출

→다양한데이터를목적과 KPI에맞춰타겟팅가능

데이터

◻국내/외주요매체와메조미디어자체플랫폼에

데이터를업로드하여셀프서브로운영

→별도의인프라구축없이쉽고빠르게적용가능

미디어

◻데이터분석전문가들의다양한관점의분석

◻광고주의 1st party 데이터(Only ADID)와

Data Max의데이터를결합·분석진행

→활용/실행가능한새로운인사이트발견

분석



Data Max의프로세스

광고집행결과리포트데이터수집

구매기반 Data
광고기반 Data

광고주
1st Party Data

A 캠페인

B 캠페인

D 캠페인

C 캠페인

데이터연동*

광고기반 Audience Profiling

1st Party
 CRM Data
 트래커 Data

분석을통한타겟최적화

Data Max가보유한다양한데이터를가공/분석하여 광고주/캠페인별맞춤타겟을다양한플랫폼으로 전달합니다.

집행결과리포트데이터를분석하여 타겟최적화프로세스를 진행합니다.

* NDA 체결/수동연동

단, ADID만가능함

*기술적으로셀프서브플랫폼활용가능
실제활용정책합의必



Data Max가보유한광고기반/구매기반데이터를 통해인구통계, 관심사, 라이프스타일등을추정하고캠페인목적또는 KPI에맞게전략적으로

타겟세그먼트를구성할수있도록카테고리를 제공합니다.

디바이스

광고반응

미디어행동

광고기반데이터

2040

여성

인구통계적특징 라이프스타일특징

자녀교육

컨텐츠구독

모바일행동특징

화장품광고관심

교육관련미디어

전략적으로활용할수있는카테고리Data Max 보유데이터와특징

Data Max의데이터



분석의기준(핵심타겟)을정의하고핵심타겟에대한프로파일링 분석을진행합니다.

구매 ·행동데이터분석과모델링기반의 Lookalike 기능을활용하여핵심타겟의다양한특징을파악할수있습니다.

- 음식및숙박
- 화장품및보건용품
- 음료및기호식품
- 교육기관
- 패션
- 제과

- 커뮤니티
- 교육/시험
- 엔터테인먼트
- 게임
- 교통/지도

28% 72% 4%

37%

26% 24%

8%
1%

10대 20대 30대 40대 50대 60대이상

오디언스프로파일분석

핵심타겟

Beauty 관심
오디언스



기초화장품에관심이있는 20-40대여성오디언스

패션에관심이있는 20-30대여성오디언스

커뮤니티앱을주로활용하는 30-40대오디언스

엔터테인먼트 앱을주로활용하는 30-50대여성오디언스

캠페인의업종, 브랜드등에따라핵심타겟을커스터마이즈할수있습니다.

핵심타겟의프로파일분석을통해도출된연관성높은카테고리의조합으로페르소나(확장 타겟)를정의할수있습니다.

맞춤형페르소나

핵심타겟

Beauty 관심
오디언스

확장타겟



화장품

셀프케어

골프

뷰티디바이스

식음료

자녀교육

건강기능식품

수송기기

전기차

남성화장품

운동용품

유통

자녀용품

아웃도어/스포츠의류

* 세부브랜드에따라타겟리스트는달라질수있음

식료품점

카페/베이커리

홈스타일링

건강용품

신선식품

홈쇼핑/온라인쇼핑

취미생활

겨울스포츠

아웃도어

자동차정비

주요업종별 Data Max 활용건수

2021년 11월기준, Data Max의타겟팅을활용한브랜드건수는 300건이상입니다.

Data Max의타겟팅을활용한주요업종과대표적인추천타겟리스트입니다.

Data Max 활용주요업종

DMP 활용주요업종과대표추천타겟리스트

48

72

49

29

27

24

19

18

18

14

0 20 40 60 80

기타

화장품및보건용품

식품

컴퓨터및정보통신

가정용품

서비스

유통

금융,보험및증권

제약및의료

패션



Data Max의데이터분석을통한타겟팅을사용했을때전환효율이증대된사례입니다.

기존마케팅시, 전환율↓

구매가능성이높은유저

타겟팅필요

…

오
디
언
스

타
겟

매
체

설정한목표대비 CVR 65% 증가

Data Max 활용사례 1

KPI 설정배경 오디언스타겟팅및매체적용 결과

□브랜드 : 뷰티디바이스

□ KPI : 기존마케팅대비전환율증대

□결과 : DMP 타겟팅활용후설정목표대비 CVR 65% 증가

개인케어구매오디언스

골프관심오디언스

뷰티디바이스구매오디언스



뷰티제품구매오디언스

H&B 방문오디언스

뷰티관심오디언스

…

매체제공타겟팅대비

DMP 타겟팅 CTR 30% 우위

Data Max의데이터분석을통한타겟팅을사용했을때반응효율이증대된사례입니다.

Data Max 활용사례 2

□브랜드 : 색조화장품업종

□ KPI : 웹사이트유저볼륨확장

□결과 : 매체제공타겟팅대비 DMP 타겟팅캠페인 CTR 30% 우위, 웹사이트유입유저증가

KPI 설정배경 오디언스타겟팅및매체적용 결과

DMP 사용타당성검증

핵심타겟발굴
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□브랜드 : 스킨케어업종

□ KPI : 웹사이트유저볼륨확장

H&B 내구매오디언스

건강관리관심오디언스

뷰티관심오디언스

…

DMP 타겟팅활용후

CTR 25% 증가

KPI 설정배경 오디언스타겟팅및매체적용 결과

Data Max의데이터분석을통한타겟팅을사용했을때반응효율이증대된사례입니다.

Data Max 활용사례 3

□결과 : DMP 타겟팅활용후 CTR 25% 증가하면서웹사이트유입유저증가

캠페인타겟확장

핵심타겟확장

오
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LOCATION

서울특별시중구동호로 330, 

4층~7층(쌍림동), 메조미디어

CONTACT US

데이터테크팀: mezzo_data@cj.net

연락처


